Quy trình làm seo

Vinalink đưa ra quy trình làm SEO chuyên nghiệp và vượt trội cho khách hàng từ 1/1/2011 với các công đoạn như  sau :
1.  Tư vấn khách hàng xây dựng chiến lược Seo cho doanh nghiệp
•Xác định kế hoạch phát triển website : Mục tiêu của chiến dịch cụ thể là gì? Ngân sách cho chiến dịch
•Lựa chọn tên miền
•Lựa chọn chiến lược từ khóa
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•Khảo sát đối thủ cạnh tranh trên từ khóa cụ thể
•Xây dựng timeline chiến dịch và kênh seo (Dùng Microsoft Projects)
•Tính toán ngân sách đầu tư
•Phân công chiến dịch
2. Tối ưu hóa cấu trúc tiền xây dựng web
•Xây dựng cấu trúc website
•Xây dựng layout website
•Xử lý code và hosting để tối ưu pageload
•Quản lý và xử lý hình ảnh/media trên web
•Tích hợp công cụ đo lường người dùng và quản lý bots (Analytics/ webmaster tools)
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3. Onpage seo – Tối ưu hóa web
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•Thiết lập điều hướng bot (Bot navigation)
•Thiết lập điều hướng người dùng (Visitor navigation)
•Xử lý Meta name theo Starter Guidelines của Google (các thẻ Meta title, description, Index, follow, Alt tag cho ảnh, H1, H2…)
•Xử lý URL địa chỉ web theo hướng rewrite
Xử lý mật độ từ khóa trên trang
•Xử lý Internal link (Liên kết nội bộ)
•Xử lý tối ưu xuất hiện nội dung, tăng tỷ lệ CRO (Conversion rate – tỷ lệ chuyển đổi dịch vụ), tăng mật độ nội dung liên quan…
•Xử lý các liên kết external link (Link out), Trang lỗi (HTTP respond code)
•Tích hợp công cụ SMO (Social media optimization)
•Tích hợp các thông số tăng uy tín website như Cookies domain, Contact info, Terms, Privacy policy…
•Tạo Sitemap và submit vào WT
•Theo dõi Webmaster tools, Google Analytics, Trends ghi nhận các chỉ số quan trọng như Bounce rate (bỏ trang), Page views/ Visitors / Time on site/ CTR/ địa lý / Refering site (Traffic từ web), Organic search (Kết quả tự nhiên)…
4. Chiến lược nội dung
•Xây dựng chiến lược nội dung (Tự động/ bổ xung/ copy/ tự viết/ biên tập…)
•Tần suất cập nhật
•Tích hợp mật độ tự khóa trong nội dung
•Tính khả dụng nội dung (Usability)
•Tính update nội dung
•Trọng lượng của nội dung và nội dung liên quan
•Chiến lược khai thác

5. Chiến lược quảng bá web
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Khảo sát đối thủ cạnh tranh trực tiếp để xác định tốc độ quảng bá web

•Quảng bá web tự nhiên và thông minh
•Quảng bá web trên các kênh online tương ứng với nội dung phát triển
•Quảng bá thương hiệu web tốt hơn là phát triển liên kết (Link)
•Ưu tiên quảng bá nội dung liên quan
•Ưu tiên quảng bá đúng thời điểm
6. Chiến lược xây dựng liên kết
•Xây dựng ngân sách và chiến lược Link buidling tự nhiên
•Chú ý ưu tiên link từ các trang do follow hạn chế no follow
•Tạo anchor text (Mỏ neo) khi tạo liên kết và alt tag cho liên kết ảnh.
•Liên kết nên được xây dựng tự nhiên, đa dạng, tránh spam link bừa bãi

7. Báo cáo kết quả Seo theo timeline
- Dữ liệu tracking key SERP
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- Dữ liệu qua tỷ lệ đặt hàng, feedback
- Dữ liệu qua thống kê website
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- Dữ liệu qua khảo sát trực tuyến của chiến dịch
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Site Metrics

Metric (30 day average) _Campaign Start _Current
Visits per Month 3602 5372
Average Time on Sie (s) 117 150
Page Views per Month 990" 16370
NewVisits (%) 50 56
Revenue per Month 3180 5540
Conversions per Month 159 a1
Bounce Rate (%) 36 38

Average Pageviews per Visit 24 25
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Basic Site Audit

SEO Factors
Domain name ‘winw ppiclaimcompany.co uk
Keywords in domain Y

Domain age (years) 7

Page Rank 2 A
Aexarank 588,58 A
Inbound Links. 47 A
DMOZ 0 A
Yahoo Directory 1

Total Score 4outof8

Site Factors

Robots tx N A
HTML sitemap Y

XML sitemap N A
Friendly URLs N A
Custom404 page Y

Page load time (ms) 156

Total Score 3outof 6

Content Factors

Descrptive page tilles Y

Descriptive H1 headines N FiN
Duplicate page tities Y A
Duplicate page descriptions Y A

Alttags in images Y
Pages crawled by our spider 540
Pages indexed in Google 224
Total Score 4outof 7
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Competitor Site Au

Metric keypointcl... claims portalclai.. ppiclaimco.. ppi.claims ppimoneyba... Change
Page Rank 0 0 0 2 0 0 +2 +
Inbound Links 18197 665 37 66 990 0 4362 4
Pages indexed in

sty 185 112 129 p2i] 154 100 RN
Pages indexed in 3

Vahoo 184 80 86 182 50 28 5 4
Fogeswdodi 358 14 s 501 502 0 23 4
ing

Pages crawled by our g

e 83 35 13 540 505 0 0

Page load time (ms) 45 113 136 155 174 0 0

HTML sitemap v v ® v x ®

XML sitemap v 4 v x v x

Robots ¢ v 4 v x v x

Custom404 page /' b3 v 4 v x

Aexa rank 808,68 1470223 765985 58154 1978545 0 16007 %
Domain age (years) & 14 2 1 2

Deeplink atio 35% 304% 1% 33% 0% 0% NA
Overall Score 100 9 87 81 77 58 +

-

Your Rank 1 2 3 a 5 6 +
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Keyword Ranking

Current Last Month Best Ever Campaign Start

Position Position Position Position Change

Keyword

bank loans insurance claims 6 6 5 6
belmont and thornton

belmont thornton

belmont thonton b

belmont thornton who are they
belmont thorton

belmont thourton
belmontthornton

belmount thornton

belmount thorthon
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can i apply for ppi refunds if bankrupt

W N s aaaa e
W N s aaaa e

can i claim back ppi insurance on secured
loans

can i claim back unfair charges from a secured
loa

can i claim ppi on secured loan 1 0 1 1 +100

can you claim ppi if it is not the same company
as

capital one mis sold ppi 3 0 3 3 +98




